










Animation 
du réseau des 
partenaires 

En 2025, l’Office de tourisme a 
structuré sa politique d’animations 
des pros autour de deux piliers : 
former et mettre en scène le 
territoire. 

  Côté formation  

•  Tiss’âges, Plouguerneau 
Atelier socio/hébergeurs

•  Atelier Pro SADI, Lannilis 

•  Formation accueil “Du statut 
d’agent d’accueil à celui de 
conseiller en séjour”,
avec la mairie de Plouguerneau

•  Natura 2000 
Sortie Ornithologique, CVL

•  Formation accueil “Devenir 
un expert du Pays des Abers” 
pour les saisonniers des 
entreprises partenaires

•  Atelier Accueil Itinérance Vélo

•  Éductour Île Cézon

•  Formation accueil «Devenir 
un expert du Pays des Abers” 
pour les saisonniers, Espace 
coworking à Landéda 

  Côté animations  

•  Coordination des temps forts 
fédérateurs (en direct ou en appui) : 
L’Assemblée générale de Phares 
de France, Le tour de l’île Vierge 
à la voile, La 383 rose, Marché 
des créateurs, La confrérie de la 
poêlée des pêcheurs des Abers, 
programmes communs pour les 
grandes marées (3 dates)… 

•  Coordination de la semaine du 
Tourisme Économique et des 
Savoir-Faire (OTB) en partenariat 
avec l’Office de tourisme de la Côte 
des Légendes

•  Participation et présence au 
Tro Bro Léon

Réseaux

Afin de renforcer la notoriété et la lisibilité de 
l’offre des Abers, l’office de tourisme mène 
une action engagée auprès des différents 
partenaires : Brest Terres Océanes, Tout 
Commence en Finistère, Comité Régional 
du Tourisme, et Sensations Bretagne (pour 
les deux stations classées de Landéda et 
Plouguerneau)

  Avec Brest terres océanes  

•  Pass Pro BTO. L’Office a pris en charge 
l’intégration de plusieurs sites et équipements 
associatifs (Fort Cézon, Maison des Abers, Iliz 
Coz, Musée des Goémoniers) pour soutenir leur 
promotion auprès des prescripteurs locaux. Le 
Pass est remis gratuitement aux hébergeurs 
du réseau pour faciliter la prescription. 

•  Cartes touristiques. Diffusion des cartes de 
destination : carte touristique FR (24 000 ex.) 
et carte bilingue anglais/allemand (5 000 ex.), 
en synergie avec la collection print de l’OT. 

•  Accueil des relations presse. (en lien avec le 
CRT)

•  Participation au groupe de travail en vue de 
l’étude pour le jalonnement de la Route des 
Phares.

  Avec Sensation Bretagne  

•  Accueil des relations presse. 

•  Reportage photos dans les stations du réseau

•  Promotion du festival place aux mômes en lien 
avec les communes

•  Participation au salon des vacances à 
Bruxelles

•  Participation au Magazine Sensation Bretagne

  Avec Tout commence en Finistère  

•  Mise en avant du phare de l’Ile Vierge dans les 
éditions Lumières d’Hiver

•  Relecture et référencement des points d’intérêt 
sur les éditions cartographie

Communication 
Promotion
Les éditions de l’Offi  ce de tourisme

  OBJECTIF  

Outiller la prescription 
sur le terrain et en ligne, 
avec une collection claire, 
homogène et accessible, 
au service de l’image “Les 
Abers, de l’archipel à la 
rivière”. 

Ce qui est paru en 2025 :

•  L’Office a mené à terme 
l’ensemble des projets 
d’édition prévus : Carte 
touristique, Carnet 
d’adresses, Magazine 
Awen (Réimpression), 
Flyer Île Vierge. 

•  Nouveauté : 
- Le set de table 
patrimoine pour donner 
de la visibilité aux 
sites et équipements 
touristiques du Pays des 
Abers en lien avec les 
associations.
- Le sous main pleine 
nature pour accroître 
la visibilité des balades 
pédestres et à vélo. 

  DIFFUSION  

•  Supports disponibles 
dans les trois OT
(Lannilis, Plouguerneau, 
Landéda), chez les 
partenaires et dans les 
Offices de tourisme de la 
destination.
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Carte touristique
24 000 exemplaires
Parution annuelle
Format 10.5*21

1

Sous-main Rando
NOUVEAUTÉ
Parution annuelle
17 500 exemplaires
Format 50*30 cm

7
17 500 exemplaires

Agenda
100 impr./jour en été
Impr. à la demande
Format 21*29.7

8 Agenda

Carnet d’adresses
15 000 exemplaires
Parution annuelle
Format 21*29.7

2

Flyer Ile Vierge
15 000 exemplaires
Parution annuelle
Format 7.5*21

4

Flyer Ile Vierge
Anglais/Allemand
2 000 exemplaires
Parution annuelle
Format 7.5*21

5

Guide des locations
Format numérique
Impr. à la demande
Format 21*29.7

9

Cartes (anglais 
et allemand)
2 000 ex. chacune
Parution annuelle
Format 10.5*21

3

Parcours Nautiques
5 000 exemplaires
Parution périodique
Format Z-card

6



Les réseaux sociaux
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Les relations presse

TYPE DE MÉDIA EXEMPLE DE SUPPORTS VOLUME APPROXIMATIF

PRESSE 

Le Télégramme, Ouest France, Biba, Camping-car 
Magazine, Rando Balades, Marie-France, Prima 
(×3), Resto, Le Monde du Camping-car, Maison & 
Jardin, Échappées Belles, Idéal Tricot, JDD, Télé 7j, 
Bretagne Magazine, Magazine Géo, Le JDMAG, Arts 
& Décoration, Le Parisien Week-end, Baby & Cie, 
Camping des Abers

≈ 30 parutions

RADIO Ici par France Bleu Breizh Izel, Océane Radio  
(groupe OF), RTL, RCF ≈ 4 chroniques

PRESSE EN LIGNE Seniorvoyageurs.com, Envie d’ailleurs magazine,  
L’essentiel de l’éco, Camping France ≈ 4 articles

MÉDIAS & BLOGS EN LIGNE Rennes Info Autrement, Les Hardis,  
Carnet d’escapade ≈ 3 publications

  Lignes éditoriales 2025 

Patrimoine & phares / Île Vierge :  
mise en avant régulière (photos, 

vidéos, témoignages) ; ex. publications 
vidéo et Reels sur le phare et les 

panoramas. (Facebook, Instagram)

Mer & savoir-faire : huîtres des Abers, 
nautisme, GR34, paysages “golden 
hour”. 

Contenus émotions (paysages, mer, 
patrimoine) renvoyant au site de 
destination et aux infos pratiques.

Usage des Reels pour élargir la portée 
; renvoi systématique au site pour 
concrétiser l’intention de visite. 

Site internet www.abers-tourisme.com
Source : Matomo – Lancement en Juillet 2023

304 294 
VISITES (+2%)

221 922  
VISITEURS UNIQUES (+2%) 

711 934 
ACTIONS (+2.5%)

Le site est un premier point de contact pour préparer 
son séjour, rechercher des horaires de visites (Grand 
Phare) ou réserver des activités.
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  Pages vues  

  Instagram   
  @paysdesabers  

Compte destination animé  
(images, réels, collaborations) 

~521 
PUBLICATIONS 

VISIBLES À 
DATE

~4.1 K 
ABONNÉS

~8 K 
ABONNÉS 

~740 K 
VUES 

~30 K 
INTERACTIONS 

(+66%)

  Facebook   
  Abers Tourisme  

~194 K 
VUES

  Canal de visite  

69 % des moteurs de recherche

25 % de visites directes 

4 % des sites partenaires 

2 % des réseaux sociaux

À noter la présence marginale mais 
réelle des assistants IA, un canal 
émergent à surveiller.

  Fidélisation  

60 % de nouveaux visiteurs, 

40 % de visiteurs récurrents.

 Le smartphone domine 

61 % des visites se font sur mobile, 
30 % sur ordinateur, 8 % sur 
tablette. Le site doit être pensé et 
consulté d’abord sur petit écran.

Les webcams restent en tête avec 53 260 vues uniques 
(contre 41 520 en 2024, +28 %), devant la page d’accueil 
(47 127, vs 48 215 en 2024) et l’agenda (17 471). L’Île 
Vierge maintient un trafic très fort avec plus de 46 000 
vues uniques cumulées sur ses différentes pages 
(phare, billetterie, écogîte) confirmant que le phare est 
le premier moteur de trafic organique du site. Les pages 
randonnées, Aber Wrac’h et hébergement complètent 
les contenus les plus consultés, dans des volumes 
comparables à l’année précédente.

 VUE D’ENSEMBLE 



Reportage photo

  Avec Sensation Bretagne  

Reportage photo conduit par le 
photographe Jérémy Jéhanin sur les 
stations de Landéda et Plouguerneau. 
Il a permis de valoriser la diversité des 
atouts locaux : le terroir et l’artisanat 
d’art, les bureaux d’accueil de l’Office 
de Tourisme, ainsi que les paysages 
littoraux emblématiques. 

Participation au salon 
de Mahana à Lyon 

(Cf. retour sur 2025 p. 6)
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Webcams

En 2025, les trois webcams positionnées à la 
pointe du Castel Ac’h, au Sémaphore de l’Aber 
Wrac’h et au port du Vilh ont totalisé plus 
de 53 000 connexions. Ces vues en temps 
réel donnent à voir les Abers au quotidien, 
inspirent la préparation de séjour et facilitent 
les décisions de sortie (météo, marées, état 
de la mer). Elles valorisent les paysages et les 
temps forts du territoire (animations, grandes 
marées), tout en prolongeant l’expérience des 
visiteurs et des habitants à distance. Outil 
simple et efficace, ce dispositif renforce la 
visibilité en ligne de la destination et soutient 
la prescription des conseillers en séjour et des 
partenaires. Les webcams sont également 
accessibles depuis le site Internet de Sensation 
Bretagne. 
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PRESCRIPTEUR NB THÉMATIQUES PRINCIPALES

SENSATION BRETAGNE (SB) 14 Écogîte, SPLUJ, gastronomie, phares, patrimoine

BREST TERRES OCÉANES (BTO) 10 Route des phares, Île Vierge, GR34, accueils presse

OFFICE DE TOURISME  
(OT — ACTION DIRECTE) 8 Écogîte, Aber Wrac’h Odyssée, Île Vierge, phares,  

Bretagne Magazine

TOUT COMMENCE EN FINISTÈRE / BTO 
(TCF) 5 Phare, gastronomie, arts&déco, patrimoine

SPONTANÉ (NON PRESCRIT) 5 Véloroute, SPLUJ, Camping des Abers, actualité locale

 RÉPARTITION PAR PRESCRIPTEUR 

 ANALYSE THÉMATIQUE DES RETOMBÉES 

  L’Île Vierge   
  Sujet dominant  

L’Île Vierge concentre 
la grande majorité des 
retombées 2025, sous des 
angles variés :
Deux retombées méritent 
d’être soulignées. Le 
Magazine Géo (juillet 
2025) a consacré un 
reportage de plusieurs 
pages au phare de l’Île 
Vierge, avec paysage et 
nature en fil conducteur 
— une publication à fort 
tirage qui représente 
une visibilité nationale 
exceptionnelle, obtenue de 
manière quasi spontanée 
suite à une sollicitation de 
la journaliste. Le Journal 
du Dimanche (JDD) a 
également publié un 
article dédié au phare en 
mars 2025.

  Le SPLUJ   
  Une présence   
  médiatique originale  

Le sous-marin SPLUJ 
a généré à lui seul 
plusieurs retombées 
dans des médias variés, 
via le réseau Sensation 
Bretagne : Marie-France 
Magazine, Échappées 
Belles, Idéal Tricot, 
L’essentiel de l’éco, Télé 
7 jours et RTL. Cette 
diversité de supports 
— de la radio nationale 
à la presse féminine — 
confirme le potentiel 
d’originalité des activités 
insolites comme vecteur 
de notoriété pour le 
territoire.

  Gastronomie   
  et savoir faire  

Plusieurs retombées 
ont mis en avant le 
patrimoine culinaire 
et les producteurs 
locaux. France Haliotis 
a été mentionné dans 
Resto Magazine (via 
SB) et dans Le Monde 
du Camping-car. Les 
huîtres et les algues, 
ainsi que l’Écomusée 
des Goémoniers, ont été 
relayés dans la presse 
camping-car (BTO). 
Bretagne Magazine a 
consacré un dossier au 
territoire mêlant paysage, 
gastronomie et Maison 
des Abers.

  Mobilités douces   
  et itinérances  

La véloroute des Abers a fait 
l’objet d’un article Ouest France 
en août, et la route des phares 
a été relayée dans plusieurs 
supports spécialisés (Rando 
Balades, Le JDMAG, Camping 
France). Le partenariat BTO sur 
le GR34 a également donné lieu à 
un publirédactionnel dans Rando 
Balades n°184, accompagné 
d’une page publicitaire sur la 
Route des Phares.

  Action directe   
  de l’office  

En parallèle des réseaux partenaires, l’office 
a engagé plusieurs actions directes qui ont 
généré des retombées concrètes :
• �La conférence de presse des ambassadeurs 

nautiques a été relayée par Ouest France 
(Aber Wrac’h Odyssée, mai 2025).

• �Les échanges directs avec les journalistes 
d’Ouest France ont donné lieu à une série 
d’articles estivaux sur les phares des Abers, 
le bilan de saison et l’île Wrac’h.

• �L’accueil de la journaliste de RCF Finistère 
en août a abouti à un reportage sonore sur 
le phare de l’Île Vierge.

• �Bretagne Magazine a publié un dossier 
complet suite aux échanges de l’office avec 
la rédaction en 2024.



Les 
ressources

Le partenariat 

Réseau dense et diversifié : 
Environ 235 partenaires 
couvrant hébergements, 
activités, culture, 
restauration et services.

32 223 €

La subvention  
et la taxe  
de séjour

LA SUBVENTION

234 000 €  (-16%)

LA TAXE DE SÉJOUR 

315 500 € (+13,81%)

La billetterie et les séjours

  L’ÎLE VIERGE  

115 500 €

• �Développement de 
la fréquentation et 
de nouvelles offres : 
événementiels, activités

  L’ÉCOGITE  
  DE L’ÎLE VIERGE  

68 782 € (-18%)

• �Difficulté météo et taux 
de réservation automne/
hiver 2025

Le service billetterie et boutique est fortement 
apprécié par les visiteurs, autant locaux que 

touristes, renforçant la place de l’Office de tourisme 
comme un point d’accueil central sur le territoire 

au service des acteurs locaux (associations, 
entreprises, collectivités).  

Les résultats sont à la fois positifs et réjouissants 
mais également supérieurs à l’année 2024.  

9 533  
BILLETS VENDUS 
(+38%)

172 000 € 
CHIFFRES 
D’AFFAIRES 
GÉNÉRÉ AVEC 
WELOGIN 

  ACTIVITÉS (HORS ILE VIERGE)  

CANAL DE VENTE

• Bureaux : 65 %
• Web :  35 %

TOP 5 DES BILLETTERIES  
EN CHIFFRE D’AFFAIRES : 

• �Aber Wrac’h Odyssée
• �Vedettes des Abers
• �Glaz Evasion
• �Festival Pastel en Abers
• �Centre de voile de l’Aber 

Wrac’h

En 2025, l’office a poursuivi le 
développement de sa boutique en 
élargissant sa gamme — 118 références 
proposées contre 101 en 2024 — et 
en renforçant les produits identitaires 
autour de la marque Île Vierge et des 
savoir-faire locaux.

TOP 5 
DES VENTES

Randofiches
Monnaie de Paris
Timbres Ile Vierge

Carte postale
Affiche Eor Glaz

TOP 5 
DES MARGES

Livre L’Ile Vierge 
E.Lepage

Puzzle 500 pièces  
Île Vierge

Torchon (nouveau) 
Monnaie de Paris 
Magnet Île Vierge

8 151 OBJETS VENDUS 
DANS LES 4 BOUTIQUES DE L’OFFICE 
DE TOURISME À LANNILIS, LANDÉDA, 
PLOUGUERNEAU ET SUR L’ÎLE VIERGE

30 957€  
DE CHIFFRE 

D’AFFAIRES HT 
(+11%)

8 400€  
DE MARGE  
(TAUX DE  

MARGE 32 %)

La Boutique 
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LANNILIS
1 rue Jean Tromelin
+33 (0)2 98 04 05 43 

PLOUGUERNEAU
6 place de l’Europe
+33 (0)2 98 04 70 93

LANDÉDA
Port de l’Aber Wrac’h
+33 0(2) 98 36 89 39

Bureaux d’informations 
touristiques 

O F F I C E  D E  T O U R I S M E  D U 
PAY S  D E S  A B E R S 

office@abers-tourisme.com
02 98 04 05 43

www.abers-tourisme.com
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